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OBIJETIVOS

e Alcanzar un conocimiento amplio y avanzando del marketing empresarial, tanto del tradicional
como de las nuevas técnicas de marketing.

e  Describir y profundizar en las principales politicas de marketing: producto, precio, distribucién,
comunicacidn y promocion.

e Destacar la importancia de la planificacidn y la estrategia como parte integral y fundamental
del proceso de marketing.

e Conocer la estructura y aspectos mads relevantes del plan de marketing y el modo mas eficaz de
presentacion.

e Describir las caracteristicas, aplicaciones y ventajas de herramientas como el marketing directo,
el marketing relacional o las relaciones publicas.

e Introducir en el marketing digital (Internet, Redes Sociales, etc.), ya que han evolucionado el
marketing desarrollando técnicas de acercamiento al usuario, propias del medio
(personalizacion, viralizacion, recomendacidn usuario a usuario, etc.), que no existian antes en
el marketing tradicional.

e Analizar las causas, riesgos, ventajas y formas de emprender la internacionalizacion.
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