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OBIJETIVOS

e Introducir en el desarrollo efectivo de una comunicacidon en marketing planteando los
objetivos, disefio del mensaje, seleccion de canales y presupuesto.

e Ver los factores que influyen en el desarrollo del mix de comunicacion.

e Conocer las principales herramientas de comunicacién en marketing: publicidad, promocidn de
ventas, relaciones publicas y marketing directo.

e Destacar en cada uno de los instrumentos de comunicacion sus caracteristicas, aplicaciones,
ventajas y desventajas.

e Adquirir los conocimientos basicos para realizar una planificacién de medios publicitarios.
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