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OBIJETIVOS

e  Desarrollar la cultura emprendedora.

e  Orientar al emprendedor para la puesta en marcha de su negocio o empresa.

e Elaborar el Plan de Negocio o Business Plan y los distintos planes que lo componen: plan de
marketing, plan de inversiones, plan de operaciones, plan de recursos humanos, plan
financiero, plan econémico financiero.

e  Conocer de forma general la normativa, fiscalidad, costes de apertura, permisos, etc., que
conllevan la apertura de un negocio.

®  Poder presentar con éxito el proyecto empresarial ante organismos publicos, privados o
entidades bancarias y asi alcanzar el objetivo marcado, ya sea una financiacion del proyecto o
busqueda de posibles socios, partners o clientes.
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